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THE WORLD IN 2030 
• Population: 8,5 billion 

• Food consumption: +50% 

• Energy consumption: +45% 

• Water consumption: +30% 

• 70% will live in cities 

 

• Population of China: 1,4 
billion 

• Population of India: 1,5 
billion 

• Average age in the West 
(25% of world population): 
44 years 

• Average age in the 
developing world (75% of 
world population): 32 years 

 



CLIMATE 

CHANGE 

TARGETS WILL 

HAVE BEEN 

MISSED EVERY 

YEAR SINCE 

2017 

BY 2030 
THERE WILL BE 

AREAS ON THE 

PLANET THAT 

BECOME NO-GO 

AREAS  BECAUSE 

POLLUTION IS SO 

BAD 



ARTIFICIAL 

“MEAT” WILL BE 

WIDELY 

AVAILABLE 

VEGANISM 

WILL BE 

PREVALENT 



SMARTPHONES 

WILL NO LONGER BE 

THE STANDARD 

WAY TO CONNECT 

AND GET ONLINE 

CRYPTOCURRENCY 

WILL BE SEEN A 

STANDARD PAYMENT 

METHOD 



ARTIFICIAL INTELLIGENCE 

WILL AUTOMATE MUCH OF 

THE HEALTHCARE 

DIAGNOSTICS 

ROBOTS WILL 

OFFER 

COMPANIONSHIP 



EVERYTHING WE BUY AND 

EVERYTHING WE USE WILL BE 

CONNECTED TO THE INTERNET OF 

THINGS AND PROVIDE TRILLIONS 

UPON TRILLIONS OF DATA POINTS 



ΤΙ ΠΙΣΤΕΥΟΥΝ ΤΑ ΣΤΕΛΕΧΗ ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΑΣ 

10 49% 

54% 

58% 

61% 

61% 

66% 

75% 

79% 

79% 

85% 

Μετανάστευση-μετακίνηση πληθυσμών 

Αλλαγές στην Ευρωπαϊκή-Κοινοτική νομοθεσία 

Κλιματική αλλαγή 

Παγκοσμιοποίηση-διεθνοποίηση καταναλωτικού 
κοινού 

Εμφάνιση "έξυπνων (embedded IoT) προϊόντων", 
εξατομικευμένων προϊόντων-υπηρεσιών 

Εμφάνιση νέων συστατικών προϊόντων-νέων υλικών 

Ενηλικίωση της γενιάς των Millennials (γεννημένοι 
μετά το 1995) 

Μείωση πληθυσμού της Ελλάδας 

Γήρανση πληθυσμού της Ελλάδας 

Αύξηση δεδομένων και χρήσης ηλεκτρονικών 
συσκευών 



ΠΡΟΒΛΕΨΗ 1:  

Η ΔΥΝΑΜΗ ΤΗΣ ΠΡΟΔΡΑΣΤΙΚΟΤΗΤΑΣ 



ΠΡΟΒΛΕΨΗ 2:  

ΟΙ ΑΓΟΡΑΣΤΙΚΕΣ ΕΜΠΕΙΡΙΕΣ ΕΙΝΑΙ 
ΣΥΓΚΕΚΡΙΜΕΝΕΣ ΚΑΙ ΌΧΙ ΓΕΝΙΚΕΣ 



ΠΡΟΒΛΕΨΗ 3:  

Η ΙΔΙOΚΤΗΣΙΑ ΑΥΤΟΚΙΝΗΤΩΝ ΜΕΙΩΝΕΤΑΙ 



ΠΡΟΒΛΕΨΗ 4:  

ΤΟ ΝΑ ΑΓΟΡΑΖΕΙΣ  

ΌΤΙ ΘΕΛΕΙΣ 

ΌΠΟΥ ΘΕΛΕΙΣ 

ΌΠΟΤΕ ΘΕΛΕΙΣ 

ΌΠΩΣ ΘΕΛΕΙΣ  

ΕΙΝΑΙ ΚΑΝΟΝΙΚΟΤΗΤΑ 



ΠΡΟΒΛΕΨΗ 5:  

ΤΑ ΚΑΤΑΣΤΗΜΑΤΑ ΓΙΝΟΝΤΑΙ SHOWROOMS,  
ΚΕΝΤΡΑ ΔΟΚΙΜΗΣ ΚΑΙ ΚΕΝΤΡΑ BRAND 



ΠΡΟΒΛΕΨΗ 6:  

ΤΟ PURE PLAY ΔΕΝ ΑΠΟΤΕΛΕΙ ΣΗΜΑΝΤΙΚΟ ΜΕΡΟΣ ΤΟΥ 
ΛΙΑΝΕΜΠΟΡΙΟΥ 



ΠΡΟΒΛΕΨΗ 7:  

ΤΑ ROBOTICS 

ΑΝΤΙΚΑΘΙΣΤΟΥΝ 

ΠΟΛΛΕΣ ΔΟΥΛΕΙΕΣ 

ΣΤΟΝ ΚΛΑΔΟ ΤΟΥ 

ΛΙΑΝΕΜΠΟΡΙΟΥ 



ΠΡΟΒΛΕΨΗ 8:  

Ο ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΜΟΣ ΓΙΑ ΤΟ ΔΙΑΘΕΣΙΜΟ ΕΙΣΟΔΗΜΑ 

ΤΩΝ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΩΝ ΕΧΕΙ ΑΥΞΗΘΕΙ 




